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Meinungen und Profile

Spielen

Anna sass auf dem Barhocker. Ihre
Augen klebten am Spielapparat:
Gliicksklee ... Schweine ... Schafe
jagten vorbei. Sie alle verkiindeten
Anna grossen Geldsegen. Aber echt
Schwein wire gewesen: Jede Sau auf
die Reihe zu kriegen. Sie versuchte die
Walze mit einem Knopfdruck abzu-
stoppen. Die Walze tat, was sie wollte.

DAS GLUCK TUT IMMER, WAS ES
WILL!

Anna schaute enttduscht zur Frau am
Tabacchi-Tresen: «Allora — un «Gratta
e Vincib.»

Nina seufzte: «Hast du heute nicht
schon genug verspielt, Anna?»

Die Alte in ihren ausgebeulten Trai-
ningshosen und dem fleckigen T-Shirt
knurrte: «Mein Kind - wenn du ein-
mal so arm bist wie ich und auch noch
so alt wirst, dann kapierst du bald

einmal, dass ein kurzer Moment
Hoffnung auf Gliick das Einzige ist,
was dir im Leben noch bleibt ...»

Nina schob Anna seufzend einen
bunten Schein hin. Es war die
Sommer-Edition mit dem Versprechen
auf den sofortigen MILLIONEN-
GEWINN.

Anna Kkratzte. Und hoffte auf die
richtigen Zahlen.

«MERDA! — rumpelte sie dann.
«SCHEISSE!»

Eine Hand zupfte ihr sanft den Schein
aus den Fingern: «Anna ... ich bin
enttauscht!»

Don Nandos Blick war so schwarz wie
seine Soutane: «Spielen ist des Teufels
... Wie soll ich dich mit dem Armen-
geld der Kirche unterstiitzen, wenn du
alles in der Holle verpulverstr»

Don Nando war der Quartier-Prete.
Sein Budget war klein. Die Herde der
Glaubigen auch. Dennoch half Don
Nando tiberall - ABER SICHER NICHT,
DAMIT DIE PINKE DEM TEUFEL VOR
DIE FUSSE GEWORFEN WIRD!

Anna schnappte sich den Schein
zuriick. Und rief zwei Minuten spiter
erregt: «Gewonnen! 2 Euro — ich
nehme nochmals ein Los!»

«ANNA!», protestierte der Priester. Da
wackelte die Alte auch schon aufge-
regt mit dem neuen Gliick hinaus.

Dann: ein dumpfer Prall. Ein Auf-
schrei. Der Lastwagen mit den sizilia-
nischen Tomaten hielt zu spat. —

«Sie lief mir direkt unter die Rader»,
jammerte der Chauffeur spiter.

ANNAS LEICHE WURDE ABGEFUHRT.

Die Trainingshose kam in den Abfall.

Im Hosensack steckte das Los von
«Gratta e Vinci!». Unangekratzt.

ES WAR NATURLICH DER MILLIO-
NENGEWINN ...

Dieser ging mit Annas alten Lumpen
bei der Miillabfuhr (Textilien) in
Flammen auf.

EIN TROST BLEIBT — ANNA STARB
NICHT HOFFNUNGSLOS.

P.S. Der Prete gewann spater an der
Slot-Maschine 50 Euro.

DIE SEINEN LASST DER HERR NICHT
IM STICH!

-minu
BaZ-Kolumnist der ersten Stunde

Agenda

Genesung durch Wettbewerb

Unser Gesundheitssystem muss
umgebaut werden. Die punktuelle
Symptombekdmpfung ist kontrapro-
duktiv. Viele «Gesundheitsexperten»
sind irgendwo und irgendwie Partei-
vertreter von Sonderinteressen. Unse-
re Gesundheitsversorgung ist qualita-
tiv auf einem sehr hohen Niveau,
sozial gut abgefedert und ermdoglicht
den freien Zugang zu den Leistungen.
Sorgen bereiten jedoch die kontinu-
ierlich zunehmenden Ausgaben der
privaten und 6ffentlichen Haushalte.

Die Gefahr ist gross, dass weiterhin
nur punktuell und willkiirlich an
direkt sichtbaren Kosten und Preisen
«herumgeschraubt» wird. In der
bestehenden Angebots- und Finanzie-
rungsstruktur sind z.B. Verfeinerun-
gen von Tarmed oder Fallpauschalen
eher kostentreibend, weil sie die
Mengenausweitung zusitzlich anhei-
zen und die finanziellen Lasten nur
zwischen den verschiedenen Kosten-
tragern hin- und herschieben. Eine
globale Deckelung der Gesundheits-
kosten insgesamt ist a priori falsch
und fiihrt in die Staatsmedizin. Die
immer wieder vorgeschlagenen punk-
tuellen Massnahmen wie ein Zulas-
sungsstopp fiir Arzte, eine einkom-
mensabhidngige Selbstbeteiligung,
eine Reduktion der Rabatte fiir Wahl-
franchisen, Kiirzungen im Grundleis-
tungskatalog, Eingriffe in bestehende
Tarifstrukturen und weitere Verfeine-
rungen des Risikoausgleichs zwischen
den Kassen werden das Gesundheits-
system immer mehr in Richtung einer
chaotischen Verstaatlichung treiben.

Diesen politischen Fehlentwicklungen
versuchen wir mit einer konsequenten
Stirkung des Wettbewerbs im Ge-
sundheitssystem zu begegnen. Einen
freien Gesundheitsmarkt darf es nicht
geben; aber die Regulierungen miis-
sen Konkurrenzverhalten von Leis-
tungserbringern und Krankenkassen
stirken und nicht schwichen. Unsere
Wettbewerbsperspektive fokussiert
sich deshalb nicht auf Symptome,
sondern auf die strukturellen Ursa-
chen wie finanzielle Fehlanreize,
institutionelle Widerspriiche und
Interessenkonflikte zwischen den
verschiedenen privaten und staatli-
chen Akteuren in einem iiberregulier-
ten Gesundheitswesen.

Beibehalten werden sollten nur die
obligatorische Krankenversicherung,
die Freiziigigkeit der Versicherten, ein
Leistungskatalog, die Zulassung der
Leistungserbringer, die Uberpriifung
der Solvenz von Krankenkassen sowie
die Beihilfen fiir niedrige Einkommen.
Aufgehoben werden sollten jedoch der
Vertragszwang und die Mehrfachrolle
der Kantone im Gesundheitssystem.

Das war die Message von Bernd Schips
und mir im Buch «Genesung durch
Wettbewerb», das nach wie vor totge-
schwiegen wird.

Silvio Borner
Professor fiir Volkswirtschaft
an der Universitat Basel

Jeckpot

Andreas wer?

«Dotti», sagt mein kleiner Sohn zu
Kindern, die nicht die cleversten sind
und andere gerne schubsen oder
beissen. Wenn ich den Ausdruck hore,
muss ich oft an Andreas Glarner
denken. Der SVP-Nationalrat aus
dem Aargau wirkt immer wieder wie
ein Kind, das versucht, durch
unerwiinschtes Verhalten Aufmerk-
samkeit zu bekommen.

Sein letzter Streich ging aber {iber
seine bisherigen Beleidigungen und
Diffamierungen hinaus. Der Politiker
veroffentlichte einen Brief einer
jungen Lehrerin aus dem Kanton
Zirich, in dem sie den Eltern mitteilt,
dass Kinder einen freien Tag zugute
haben, wenn sie das muslimische
Bayram-Fest feiern. Glarner regte sich
furchtbar auf, wie so oft, wenn Muslime
etwas diirfen, und veroffentlichte
Namen und Handynummer der
Lehrerin auf Facebook. Mit dem
Aufruf, ihr die Meinung zu sagen.
Sein Follower-Mob gehorchte und
terrorisierte die junge Frau derart,
dass sie an den Folgetagen nicht mehr
in der Lage war, zu arbeiten.

Dottis denken oft nicht nach, bevor sie
handeln. Und sie wissen haufig nicht
besonders gut Bescheid. Wie viel Herr
Glarner iiberlegt hat, weiss nur er.
Bescheid wusste er jedenfalls nicht. Im
Kanton Ziirich sieht das Gesetz explizit
freie Tage fiir religitse Feste vor, ohne
dass dafiir Jokertage eingesetzt
werden miissen. Das gilt fiir alle
Religionen. Die Lehrerin hat also
weder eigenmachtig gehandelt noch

den Islam in irgendeiner Form gegen-
iiber anderen Religionen bevorzugt.
Sie hat ihren Job gemacht.

Das wusste Herr Glarner nicht. Er ist ja
im Aargau daheim, nicht im Kanton
Ziirich. Und er fand es unnotig, Ab-
klarungen zu treffen, bevor er eine
engagierte Lehrerin den Sduen vor-
wirft. Im Fernsehen hat er sich mitt-
lerweile dafiir entschuldigt. Schuld an
allem ist aber irgendwie nicht er,
sondern der Islam, der stindig bevor-
zugt wird. Das habe ihn provoziert.

Sein Verhalten wird der SVP vielleicht
schaden, einige Mitglieder sind gar
nicht erfreut. Glarner selber profitiert
vom Shitstorm gegen seine Person.
Denn wer ihn wihlt, findet Entglei-
sungen gut. Es ist wie bei Kindern, die
Freude daran haben, wenn ihre Misse-
taten fiir Aufsehen sorgen — und
deshalb immer wieder zu weit gehen.
Ich schlage daher vor, Glarner als
letzte padagogische Massnahme die
Aufmerksamkeit zu entziehen. Direkt
Betroffene konnen gerichtlich gegen
ihn vorgehen, wie es die blossgestellte
Lehrerin tut. Alle anderen ignorieren
diesen Andreas. Bis sich das Problem
von alleine 10st.

Andreas — Andreas wer?

Nina Jecker
Redaktorin Basler Zeitung

Nachruf

Die junge Eiche
ist schon eingegangen

Man sieht zwei Staatsmanner, gut
gelaunt, Erde schaufelnd. Wohlwol-
lend betrachten die First Ladies die
Grabungsarbeiten, im Hintergrund
griisst das Weisse Haus. Donald
Trump und Emmanuel Macron legen
sich ins Zeug, um eine junge Eiche in
einem Loch im Rasen zu versenken.
Das geschah Ende April 2018.

Das Baumchen war von Macron als
Gastgeschenk mitgebracht worden. Es
stammte aus einem nordfranzosi-
schen Wald, in dem mehr als 2000
US-Soldaten im Ersten Weltkrieg von
den Deutschen getotet worden waren.
Der Baum, so hiess es spiter von
amerikanischer Seite, werde «an die
Bande erinnern, die uns verbinden».
Das symboltrichtige Bild von Trump
und Macron an den Schaufeln ging
um die Welt.

Inzwischen kriselt es gewaltig zwi-
schen den USA und der EU. In Han-
delsfragen, bei der Digital-, Energie-
und Klimapolitik, bei Sicherheit und
Nato, in der Nahostpolitik gibt es
Divergenzen. Anldsslich der Gedenk-
feiern zum D-Day vor 75 Jahren muss-
te sich Trump, bei aller Lobrednerei
auf die transatlantischen Beziehun-
gen, auch mahnende Worte des fran-
zosischen Priasidenten anhOren. Man
diirfe nie vergessen, meinte Macron,

Trump, seine Frau Melania und Macron
beim Pflanzen. Foto: Keystone

dass «freie Volker» nur dann, «wenn
sie sich vereinen, alle Herausforderun-
gen meistern konnen». Das ging
gegen Trump, den politischen
Eigenbrotler.

Macrons aufmiipfige Haltung konnte
nicht ohne Konsequenzen bleiben. Die
junge Eiche vor dem Weissen Haus
wurde kurz nach der staatsmanni-
schen Buddelei wieder ausgegraben
und unter Quarantine gestellt; angeb-
lich, weil sie Krankheiten und Schad-
linge in die USA einschleppen kénnte.
Danach, so hiess es, werde sie aber
wieder eingepflanzt. Dazu kam es
nicht mehr. Wie das Weisse Haus jetzt
mitteilte, ist die Eiche eingegangen.
Ein Symbol der Hoffnung, entwurzelt.
Und der Rasen vor dem Weissen Haus
sieht wieder aus wie ein samtener
griiner Teppich, auf dem sich ein-
wand- und eichenfrei Golf spielen
liesse.

Jochen Schmid
ehemaliger Redaktor Basler Zeitung
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